
Beispiel: Seitentitel und Seitenbeschreibung 

 

Seitentitel:  

 Bis zu 55 Zeichen, manchmal auch 65 (die Länge des Textes ist entscheidend, nicht die 

Zeichenzahl, so ist z.B. ein „i“ kürzer als ein „a“). Dass alles passt, teste ich vorher mit 

speziellen Tools. 

 

 Sollte die Haupt-Keywords enthalten, nach denen die gewünschte Zielgruppe gewöhnlich 

sucht (recherchiere ich vorab für Sie). Dadurch sehen Google-Nutzer sofort, um was es 

auf der Webseite geht. 
 

Hier sind es die Worte „Kundenorientierung“ und „Marketing“.  Ich biete mit diesen 

Worten zusammenhängende  Dienstleistungen bundesweit an. Daneben ist mir wichtig, 

dass man meine Webseite sofort erkennt, wenn man meinen Namen schon einmal gehört 

hat. Daher schreibe ich diesen nochmals in die Überschrift (zusätzlich ist er ja in der 

Bezeichnung der Webadresse berndschuessler.de enthalten). Das Wort „Freiburg“ wurde 

ergänzt, da ich einerseits bundesweit Kunden berate, andererseits auch in Freiburg. Ich 

möchte somit auch als Freiburger Marketingagentur erkannt werden.  
 

Der Seitentitel beeinflusst somit maßgeblich die Klickrate. Dem Suchenden signalisieren 

die entsprechenden Keywords: ja, diese Webseite ist genau das, was ich suche. 

 

 Für das Google-Ranking ist der Seitentitel ebenfalls relevant. Er ist dabei allerdings nur 

einer von vielen Ranking-Faktoren.  

 

 Wichtig für Google ist, dass die im Titel genannten Keywords auch auf der Webseite 

stehen, möglichst an prominenter Stelle (z.B. in einer Überschrift).  

 

Seitenbeschreibung: 

 Bis ca. 140 Zeichen 

 Sollte dem Suchenden Informationen liefern, welche den Titel näher erläutern und ihm 

zeigen, was genau auf der Website zu finden ist. 

 Ansonsten gilt dasselbe wie für Seitentitel. 


